Zalacznik nr 1 do rozporzadzenia Ministra
Pracy i Polityki Spotecznej z dnia 15 grudnia
2010 r. (Dz. U. Nr 6, poz. 25)

OFERTA REALIZACJI ZADANIA PUBLICZNEGO

dhammerg 3
826 Porbtn

Data i miejsce ztozenia oferty
(wypetnia organ administracji publicznej)

OFERTA/OFERTAWSPOLNA®-

ORGANIZACJI POZARZADOWEJ(—¥GH-)%PGDM-I-9T—U—(—9W—),—O KTORYM ¥SH) MOWA W ART. 3
UST. 3 USTAWY Z DNIA 24 KWIETNIA 2003 r. O DZIALALNOSCI POZYTKU PUBLICZNEGO
| O WOLONTARIACIE (Dz. U. z 2014 r., poz. 1118 z p6zn. zm.)",
REALIZACJI ZADANIA PUBLICZNEGO

Kampania spoteczna
(rodzaj zadania publicznego?)

Dajesz pieniadze na ulicy? Nie pomagasz!
(tytut zadania publicznego)
w okresie od 15.05.2015 r. do 17.07.2015 r.
W FORMIE
POWIERZENIA REALIZACJI ZADANIA PUBLICZNEGO/WSPIERANIA REALIZACJI ZADANIA
PUBLICZNEGO"
PRZEZ

Gming Miasta Tarnowa
(organ administracji publicznej)

skladana na podstawie przepiséw dziatu |l rozdziatu 2 ustawy z dnia 24 kwietnia 2003 r.
o dziatalnosci pozytku publicznego i o wolontariacie



1, Dane ofsrenta/oferentow™

1) nazwa: Fundacja Spoteczna "PROGRES"

2) forma prawna:*

() stowarzyszenie (X) fundacja
() koscielna osoba prawna () koscielna jednostka organizacyjna
() spotdzielnia socjalna G 5[ TR ——————————

3) numer w Krajowym Rejestrze Sadowym, w innym rejestrze lub ewidenc;ji:¥
0000536847
4) data wpisu, rejestracii lub utworzenia:® 2014.12.30

5) nr NIP: 8733254396, nr REGON: 36042735000000
6) adres:

miejscowos$¢: Tarnéw ul.: Spokojna 6

dzielnica lub inna jednostka pPomoCNICza:" ...........eeeeieiiiiiiieiieeiniiiiinnn
gmina: Tarnéw (miasto) powiat:® m. Tarnow
wojewddztwo: matopolskie

kod pocztowy: 33-100 poczta: Tarnéw

7) tel.: 516 805 982 lub 504 014 563 faks: brak
e-mail: kuba@fundacjaprogres.pl lub jakub@fundacjaprogres.pl http:/ www.fundacjaprogres.pl
8) numer rachunku bankowego: 08858900060250092624940001

nazwa banku: Bank Spétdzielczy Rzemiosta w Krakowie.Oddziat w Tarnowie

9) nazwiska i imiona os6b upowaznionych do reprezentowania oferentaleferentéw"):
Jakub Wrona
Anna takoma
Jakub Stowik
Marcin Gzyl

10) nazwa, adres i telefon kontaktowy jednostki organizacyjnej bezposrednio wykonujacej zadanie,
o ktérym mowa w ofercie:?



11) osuba upowazniona do sktadania wyjasnien dotyczacych oferty (imie i nazwisko oraz nr telefonu
kontaktowego)

Jakub Stowik - 516 805 982

Jakub Wrona - 504 014 563

12) przedmiot dziatalnosci pozytku publicznego:

a) dziatalno$¢ nieodptatna pozytku publicznego

1.integracja i reintegracja zawodowa i spoteczna os6b zagrozonych wykluczeniem spotecznym,
2.wspieranie rodziny i systemu pieczy zastepczej,

3.dziatalno$¢ charytatywna i prospoteczna,

4.dziatalno$¢ na rzecz oséb starszych,

5.dziatalno$¢ wspierajaca i promujaca idee wolontariatu,

6.szeroko rozumiana pomoc spoteczna w tym réwniez swiadczenie pracy socjalnej,
7.przeciwdziatanie przemocy w rodzinie,

8.dziatania na rzecz osob wykluczonych spotecznie w tym niepetnosprawnych, bezrobotnych,
bezdomnych, ubogich,

9.ochrona i promocja zdrowia,

10.dziatalno$é na rzecz rozwoju nauki edukaciji, o$wiaty i wychowania,

11.dziatanie na rzecz kultury i sztuki,

12.podtrzymywanie i upowszechnianie tradycji narodowej, pielegnowania polskosci oraz
rozwoju $wiadomosci narodowej, obywatelskiej i kulturowej,

13.przeciwdziatania uzaleznieniom i patologiom spotecznym,

14.dziatanie na rzecz ochrony przyrody i $rodowiska naturalnego,

b) dziatalno$¢ odptatna pozytku publicznego

Nie dotyczy

13) jezeli oferent /oferenci® prowadzi/prowadza" dziatalno$¢ gospodarcza:
a) numer wpisu do rejestru przedsigbiorCOW ............oooiiiiiiiiiiiiniiiii
b) przedmiot dziatalno$ci gospodarczej

Nie dotyczy

Il. Informacja o sposobie reprezentacji oferentow wobec organu administracji publicznej wraz
z przytoczeniem podstawy prawnej'®




Fundacja reprezentowana jest przez dwdch czlonkéw zarzadu lub samodzielnie przez prezesa
zarzadu. Informacja ta zawarta jest w KRS Fundacji.

IIl. Szczegotowy zakres rzeczowy zadania publicznego proponowanego do realizaciji

1. Krétka charakterystyka zadania publicznego

Celem kampanii jest rozpowszechnienie informacji o skutecznych formach pomocy osobom
potrzebujacym i pokazanie prawdziwego oblicza zebractwa.

Nasilenie zjawiska zebractwa charakterystyczne jest dla wszystkich wiekszych miast, do ktérych
kierujg sie osoby bezdomne, jak i ubogie (czgsto z okolicznych gmin) liczac na tzw. ,tatwy pieniadz”.
Nie inaczej sytuacja wyglada w Tarnowie. Istota problemu tkwi w tym, ze wiele z os6b w Zebraniu
znalazio prosty sposéb na szybkie zarobienie pienigdzy. W zwigzku z tym, osoby proszgce 0 pomoc
traktuja ,zebranie” jako forme ,zarabiania”. Co wigcej nikt z dajacych pieniagdze na ulicy, nie ma
pewnosci, ze pienigdze przekazane w ten sposob zostang uzyte zgodnie z deklarowanym celem.
Niestety wéréd mieszkaicow miast nadal panuje prze$wiadczenie, ze przekazujac drobng kwotg
pieniezng pomaga sie wyj$¢ osobie potrzebujacej z probleméw. Niestety, efekt jest odwrotny. Dawana
pomoc pienigzna na ulicy, zamiast zabra¢ stamtad osoby bezdomne i niezaradne — czgsto scala je z
miejscem w ktérym Zebraja, blokujac tym samym ich pozytywna zmiane.

W Tarnowie istnieje dobrze rozwinigta sie¢ pomocy spoteczno — instytucjonalnej oraz tej opartej na
pracy organizacji pozarzadowych. W miescie kazdy potrzebujacy moze bezpfatnie zjes¢, ogrzac sie
czy otrzymaé ubranie — jednak mieszkancy Tarnowa nie majg, $wiadomosci istnienia takich zasobow —
stad propozycja przeprowadzenia kampanii spotecznej pn. ,Dajesz pienigdze na ulicy? Nie pomagasz!”

Majac na uwadze powyzsze, zaistniat pomyst, zrealizowania kampanii spotecznej majacej na celu
upowszechnienie wiedzy wéréd mieszkancow Tarnowa o skutecznych formach pomagania jak i
informacji o miejscach i zakresie pomocy jaki jest oferowany osobom, ktére tej pomocy wymagaja.

2. Opis potrzeb wskazujacych na koniecznos¢ wykonania zadania publicznego, opis ich
przyczyn oraz skutkow

Od kilku lat mozna zaobserwowaé na terenie Gminy Miasta Tarnowa, zwilaszcza na ternie Starego
Miasta, oraz w okolicy sklepéw spozywczych, placow targowych, kosciotow i supermarketow
kumulowanie si¢ grup oséb bezdomnych oraz innych oséb podajacych sie za potrzebujace, ktdre

swym zachowaniem namawiajg do przekazywania im drobnych kwot pienieznych. Réwnoczesnie w
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Tarnowie posiadamy bardzo dobrze rozwinigtg instytucjonalng pomoc spoteczng oraz organizacje
dziatajgce na rzecz os6b wykluczonych. Z uwagi na fakt istnienia i narastania problemu Zebractwa,
ktore w swych skrajnych formach przybiera¢ moze forme wymuszen, wnioskowaé mozemy, iz lokalna
spofeczno$é nie dysponuje wiedza o tym jak i gdzie skutecznie pomagaé osobom potrzebujacym.

Kampanie spoteczne o podobnym wydzwigku realizowane sg cyklicznie w innych, duzych miastach
i aglomeracjach miejskich, np. Tréjmiescie, Wroctawiu, Warszawie, Krakowie, itd. Dla przykfadu, akcja
organizowana w Tréjmiescie przebiegata pod hastem: ,Nie dawaj pieniedzy na ulicy - bo na niej
zostane”.

Pieniadze dane na ulicy, ucza osoby bezdomne i szukajace pomocy - bezradnosci. Ponadto dawanie
pieniedzy w ten sposob pokazuje osobom bezdomnym, iz nie ma sensu przenies¢ sie z ulicy np. do
placéwki ochronnej, skoro wiasnie na ulicy radzi sobie dobrze, dzigki wsparciu finansowemu
przechodniéw. Nie inaczej wyglada sytuacja gdy przekazujemy w ten sam spos6b osobie
potrzebujacej — jedzenie. W instytucjach prowadzonych gtéwnie przez organizacje pozarzadowe i
koscielne mozna bezptatnie zjes¢, ogrzaé sie, czy otrzymac ubranie.

Stad istota akciji staje sig informowanie mieszkarcéw, jak i osoby zebrzace o istnieniu takiej pomocy w

miescie.

3. Opis grup adresatéw zadania publicznego

Adresatami kampanii spotecznej sg dwie grupy osob:

a) mieszkarcy miasta, nie majacy petnej wiedzy o funkcjonujacym spotecznym wsparciu 0séb
potrzebujacych,

b) osoby bezdomne, osoby ubogie — nie posiadajace wiedzy gdzie i na jakich zasadach mozna
uzyskaé wsparcie.

4. Uzasadnienie potrzeby dofinansowania z dotacji inwestycji zwiazanych z realizacja zadania
publicznego, w szczegdlnosci ze wskazaniem w jaki sposéb przyczyni sie to do podwyzszenia
standardu realizacji zadania.""



Nie dotyczy

5. Informacja, czy w ciagu ostatnich 5 lat oferent/oferenci” otrzymat/otrzymali” dotacj¢ na
dofinansowanie inwestycji zwigzanych z realizacjg zadania publicznego z podaniem inwestycji, ktore
zostaty dofinansowane, organu ktory udzielit dofinansowania oraz daty otrzymania dotacji ."

Nie dotyczy

6. Zaktadane cele realizacji zadania publicznego oraz sposéb ich realizacji

Gtéwnym celem kampanii jest rozpowszechnienie wiedzy o skutecznych formach pomocy osobom
potrzebujacym i pokazanie prawdziwego oblicza zebractwa.

Posrednim celem wynikajacym z realizowania celu gtéwnego jest doprowadzenie do sytuacji, w ktorej

osoby zebrzace beda w wigkszym niz obecnie stopniu decydowa¢ sie¢ na korzystanie z
zinstytucjonalizowanych form pomocy.

7. Miejsce realizacji zadania publicznego

Gmina Miasta Tarnéw.




8. Opis poszczegolnych dziatai w zakresie realizacji zadania publicznego'?

Realizacja projektu rozpocznie sig w drugiej potowie maja 2015 r. od prac przygotowawczych, podczas
ktorych zostanie zaangazowany odpowiedni personel, a takze przeprowadzony bedzie podziat
obowiazkéw. Zostanie powotany koordynator projektu, ktory zajmie sig: kierowaniem projektem,
monitorowaniem przebiegu projektu, wykonywaniem zadan administracyjnych, nadzorczych i
kontrolnych. Zostanie réwniez powotany specjalista ds. kontaktow z mediami i partnerami projektu, czyli
osoba odpowiedzialna za reprezentowanie projektu w mediach i promowanie jego idei wéréd organizaci
i instytucji zaproszonych do przedsigwzigcia. Peing obstuge ksiegowa projektu zapewni osoba ds.

obstugi finansowo-ksiegowe;.

Nastepnym etapem projektu bedzie wytonienie podmiotow, ktérym zostang zlecone zadania przy
realizacji kampanii medialnej, tj. firmy marketingowej, drukarni, wiascicieli przestrzeni reklamowych na
ternie miasta. Przy realizacji projektu bedg stosowane zasady gospodarnosci, racjonalnosci i celowosci
wydatkéw. Stosowana tez bedzie zasada osiagniecia zaktadanych rezultatéw przy jak najmniejszych
naktadach. Dziatania te rozpoczna sie¢ w drugiej potowie maja i zakoricza koricem maja 2015 r.

Realizator zadania, w pierwszych dniach od rozpoczegcia projektu, tj. w drugiej potowie maja do konca
maja 2015 r. nawiaze kontakty z instytucjami i organizacjami dziatajacymi na rzecz potrzebujacych w
miescie i zaprosi ich do wzigcia udziatu w projekcie, beda to miedzy innymi: Miejski Osrodek Pomocy
Spotecznej w Tarnowie, Straz Miejska w Tarnowie, Policja, Caritas Diecezji Tarnowskiej, Dom dla
Bezdomnych Mezczyzn, Fundacja Kromka Chleba. Tylko dzieki takiemu, ,globalnemu” i wspoéinemu
dziataniu — projekt bedzie magt trafi¢ do szerszej grupy 0s6b, a dziatania osiagng zamierzony efekt.

Whioskodawca zamierza takze zakupi¢ do wiasciwej realizacji zadania urzadzenie wielofunkcyjne,
ktorego zakup sfinansuje z wtasnego wktadu finansowego. Fundacja Spoteczna PROGRES nie posiada
bowiem swojego sprzetu informatycznego, a komputer z dostepem do internetu bedzie stuzyt do
administrowania strong internetowg projektu, jak rowniez nawigzywania kontaktéw mailowych z
podmiotami zaproszonymi do przedsigwzigcia. Fundacja, précz realizowania kampanii medialnej i
zaproszenia do realizacji zadania podmiotéw wymienionych w poprzednim akapicie, chce réwniez
skierowaé pisma oraz wysta¢ plakaty kampanii do tarnowskich szkét i uczelni wyzszych.

Jeszcze w pierwszych dwach tygodniach trwania projektu, tj. do konca miesigca maja 2015 r. zostanie
zaprojektowana i przygotowana strona internetowa projektu oraz zostang zaprojektowane wszystkie
materiaty medialne, tj. ulotki, plakaty i billboard'y.

W pierwszych dniach czerwca nastapi rozpoczecie kampanii spotecznej na terenie Miasta Tarnowa.
Whioskodawca na specjalnie zainiciowanym spotkaniu w jednej z lokalnych rozgto$ni radiowych
przedstawi mieszkancom idee projektu i poinformuje o gtéwnych zatozeniach akcji. W tym samym czasie
zostanie zaprezentowana strona internetowa projektu (ktéra funkcjonowaé bedzie jeszcze rok po
zakoriczeniu zadania) oraz wszystkie materiaty promocyjne. Takze billboardy w miescie beda ,obklejone”
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od poczatku czerwca, i beda ,aktywne” przez 1 miesigc od zawieszenia. W tym samym czasie
rozpocznie sie dystrybucja ulotek na tarnowskich ulicach (przez wolontariuszy) oraz rozwieszanie
plakatow w przestrzeni miejskiej. Podczas trawiarnia kampanii spotecznej, osoba wyznaczona do
kontaktow z mediami bedzie zabiegata O propagowanie idei kampanii w lokalnych mediach: prasie,
radiu, telewizji, internecie. Akcja spoteczna potrwa do potowy lipca 2015 .

Zakonczenie dziatan zostanie podsumowane na specjalnej audycji radiowej, gdzie wnioskodawca
poinformuije, do ilu odbiorcéw dotart projekt oraz czy zostaty osiggniete zatozenia kampanii.

9. Harmonogram™

Zadanie publiczne realizowane w okresie od 15.05.2015 r. do 17.07.2015 1.

Poszczegdlne dziatania w Terminy realizacji Oferent lub inny podmiot

zakresie realizowanego zadania poszczegolnych odpowiedzialny za dziatanie w

publicznego™ dziatan zakresie realizowanego zadania

publicznego

Powotanie zespotu i Il potowa maja 2015 r. do 31 Fundacja Spoteczna PROGRES

rozpoczecie jego prac lipca 2015 .

Koordynowanie dziatan Przez caty okres trwania Fundacja Spoteczna PROGRES

projektowych projektu.

Wytonienie podmiotow, ktérym | Il potowa maja 2015 r. do konca |Fundacja Spoteczna PROGRES

zostana zlecone zadania w maja 2015 .

ramach realizacji projektu

Obstuga ksiegowa projektu Przez caty okres trwania Fundacja Spoteczna PROGRES
projektu.

Nawigzanie kontaktéw z Il potowa maja 2015 r. do korica |Fundacja Spoteczna PROGRES

instytucjami i organizacjami maja 2015r.

dziatajgcymi na rzecz
potrzebujacych w miescie —
zaproszenie ich do wzigcia

udziatu w projekcie.

Zaprojektowanie strony Il potowa maja 2015 r. do konica |Fundacja Spoteczna PROGRES
internetowej projektu. maja 2015r.
Zaprojektowanie wszystkich Il potowa maja 2015 r. do konca |Fundacja Spoteczna PROGRES

materiatéw medialnych (ulotek, |maja 2015r.
plakatow, billboard'dw)

Inauguracja projektu podczas | potowa czerwca 2015 1. Fundacja Spoteczna PROGRES
audycji radiowej w lokalnych

mediach.

Uruchomienie strony 1 czerwca 2015 r. do 17 lipca Fundacja Spoteczna PROGRESJ




internetowej projektu oraz 2015r.

administracjg witryna.

Dystrybucja ulotek 1 czerwca 2015 r. do 17 lipca Fundacja Spoteczna PROGRES
2015r.

Dystrybucja plakatow 1 czerwca 2015 r. do 17 lipca Fundacja Spoteczna PROGRES
2015r.

Zawieszenie billboardow 1 czerwca 2015 r. do 17 lipca Fundacja Spoteczna PROGRES
2015r.

Kontakt z mediami, udzielanie Przez caty okres trwania Fundacja Spoteczna PROGRES

wywiadéw, promowanie idei projektu.

projektu.

Podsumowanie projektu podczas | lipiec 2015 . Fundacja Spoteczna PROGRES

audycji radiowej w lokalnych

mediach.

10. Zakladane rezultaty realizacji zadania publicznego™

Rezultatem realizacji wyzej opisanego zadania publicznego bedzie realizacja jego gtéwnego celu jakim
jest rozpowszechnienie wiedzy o skutecznych formach pomocy osobom potrzebujacym i pokazanie
prawdziwego oblicza zebractwa. Tylko dzieki 2 billboardom rozmieszczonym w kilku miejscach na
terenie miasta bedzie dotarcie z przedmiotowag, informacja do okoto 20 tysiecy 0sob.

Pozostate formy docierania do mieszkaricow miasta tj. plakaty i ulotki pozwolg dotrzeé do okoto 40 - 50
tysiecy osob. Sa to szacunkow dane bazujace na informacjach uzyskanych z firn reklamowych

dziatajacych na terenie miasta Tarnowa.

Posrednim rezultatem wynikajacym z realizacji celu gtownego jest doprowadzenie do sytuacji, w ktorej
osoby zebrzace beda w wigkszym niz obecnie stopniu decydowa¢ si¢ na korzystanie z
zinstytucjonalizowanych form pomocy. (zmniejszenie pomocy materialnej uzyskiwanej na ulicach od
mieszkafncow miasta wptynie na wybory podejmowane przez osoby zebrzace)




IV. Kalkulacja przewidywanych kosztéw realizacji zadania publicznego

1. Kosztorys ze wzgledu na rodzaj kosztow:

Lp.

Rodzaj kosztow'

llos¢
jednostek

Koszt
jednostkowy
(w zt)

Rodzaj
miary

Koszt
catkowity
(w zt)

ztego z
wnioskowan
ej dotacji (w

zt)

ztego z
finansowych
$rodkow
wiasnych,
srodkow z

Koszt do
pokrycia z
wktadu
osobowego,
w tym prac

Koszty
merytoryczne'®
po stronie
Fundacji
Spotecznej
PROGRES'":

Projekt graficzny
billboardu

250

Sztuka

250

250

Wynajecie

powierzchni pod
billboard o wym.
5.02 m x2.38 m

700

Sztuka

1400

400

1000

Wydruk

billboard'u o wym.

5.02 m x2.38 m

120

Sztuka

240

240

Klejenie
billboardu

60

Sztuka

120

120

Projekt graficzny
plakatu w
formacie A2 i A3

150

Sztuka

150

150

Wydruk plakatéw
A2

(pakiet — 500
sztuk)

430

Pakiet

430

430

Wydruk plakatéw
A3

(pakiet — 100
sztuk)

120

Pakiet

120

120

Projekt graficzny
ulotki w formacie
DL

150

Sztuka

150

150

Wydruk graficzny
ulotki w formacie
DL (pakiet 20
000)

500

Pakiet

500

500

10.

Kolportaz ulotek

20
000

0,05

Sztuka

1000

1000

11.

Projekt oraz
wykonanie strony
internetowej wraz
Z zapewnianiem
domeny i
hostingu

800

Sztuka

800

800

Koszty obstugi®
zadania
publicznego, w
tym koszty
administracyjne
po stronie
Fundaciji
Spotecznej
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Progres
19)

Wynagrodzenie
koordynatora
projektu

670

Projekt

670

670

Wynagrodzenie
specjalisty ds.
kontaktéw z
mediami i
partnerami
projektu.

670

Projekt

670

670

Ksiegowosé
(ustuga)

500

Projekt

500

500

Inne koszty, w
tym koszty
wyposazenia i
promoc;ji

po stronie
Fundacji
Spotecznej

Progres
19)

Ogotem

7000

5000

1000

1000

2. Przewidywane zrédta finansowania zadania publicznego

1

Whioskowana kwota dotacji

5000,00zt

71,42%

Srodki finansowe wiasne

0,00 zt

0%

Srodki finansowe z innych zrédet ogétem ($rodki finansowe
wymienione w pkt. 3.1-3.3)""

1000,00 zt

14,29%

3.1

wpfaty i optaty adresatow zadania publicznego'”

0,00 zt

0%

3.2

dotacje

$rodki finansowe z innych zrodet publicznych (w szczegdlnosci:

z budzetu panstwa lub budzetu jednostki samorzgdu terytorialnego,
funduszy celowych, $rodki z funduszy strukturalnych)'”

0,00 zt

0%

3.3

pozostate™

0,00 z

0%

czionkdw)

Wktad osobowy (w tym $wiadczenia wolontariuszy i praca spoteczna

1000 zt

14,29%

Ogodtem ($rodki wymienione w pkt 1- 4)

7000 zt

100%
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3. Finansowe s$rodki z innych zrédet publicznych?!

Nazwa organu administraciji Kwota srodkéw | Informacja o tym, czy | Termin rozpatrzenia —
publicznej lub innej jednostki (wzh) wniosek (oferta) w przypadku wnioskéw
sektora finanséw publicznych 0 przyznanie (ofert)

$rodkéw zostat (-a) nierozpatrzonych do
rozpatrzony(-a) czasu ztozenia
pozytywnie, czy tez niniejszej oferty

nie zostal(-a) jeszcze
rozpatrzony(-a)

TAK/NIE"

TAK/NIE"

TAK/NIE"

TAK/NIE"

Uwagi, ktére moga mie¢ znaczenie przy ocenie kosztorysu:

Przy realizacji projektu bedg stosowane zasady gospodarnosci, racjonalnosci i celowosci wydatkow.
Stosowana tez bedzie zasada osiggniecia zaktadanych rezultatéw przy jak najmniejszych naktadach.
Dotacja zostanie przeznaczona na pokrycie kosztéw zwigzanych z realizacjg projektu, w tym na obstuge
administracyjna, ksiegowa i dziatania merytoryczne. Wszystkie pozycje w kosztorysie zostaly
uwzglednione przy zatozeniu konieczno$ci zachowania wysokiej jakosci merytorycznej realizowanych
dziatan. Kosztorys zostat opracowany w sposéb oszczedny, wszystkie pozycje w budzecie zostaty
zweryfikowane na rynku i odpowiadajg realnym kosztom, ktére musza by¢ poniesione, jesli chce sie
osiagna¢ zaplanowane efekty. Wszystkie podane w kosztorysie kwoty sg kwotami brutto,
Whnioskodawca nie ma mozliwosci odzyskiwania podatku VAT. Stawki wynagrodzen uwzgledniajg
wszystkie sktadniki wynagrodzen (wynagrodzenie netto, sktadki na ubezpieczenie spoteczne, zaliczki na
podatek dochodowy i in.).

V. Inne wybrane informacje dotyczace zadania publicznego

1. Zasoby kadrowe przewidywane do wykorzystania przy realizacji zadania publicznego®

Jakub Stowik — magister teologii, dyplomowany pracownik socjalny. Od 2009 roku prezes
Stowarzyszenia ,Senior Na Czasie”. Od 2012 do 2014 roku cztonek prezydium Tarnowskiego Forum
Organizacji Pozarzadowych, a od 2014 czionek rady programowej Porozumienia Organizacji
Pozarzadowych miasta i powiatu starszych, w ktérym prowadzit grupy pilotazowe, rekrutowat
seniordow na szkolenia oraz organizowat, a takze przeprowadzat warsztaty dla osob starszych. W
projekcie "Pasjonujacy Senior" prowadzit konsultacje komputerowe dla senioréw, moderowat wspdine

spotkania_senioréw i miodziezy, a takze tarnowskiego. Od korica 2014 roku, zastepca prezesa
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‘Fundacji- Spotecznej ,PROGRES". Posiada bogate do$wiadczenie w pracy z seniorami, mfodzieza,
osobami chorymi psychosomatycznie oraz osobami bezdomnymi. Brat udziat w projekcie
europejskim AENEAS skierowanym do osdb tworzyt i moderowat strone internetowa projektu.
Inicjator powstania w 2012 roku Klubu Seniora JKolorowa Jesien” w Tarnowie, ktérego dziatania
aktualnie koordynuje. Od jesieni 2012 do wiosny 2013 prowadzit Tarnowski Punkt Informacyjny dla
Senioréw. Od 2010 roku pracuje w Miejskim Osrodku Pomocy Spotecznej w Tarnowie, jako
pracownik socjalny, gdzie aktualnie zajmuje si¢ przede wszystkim problemem bezdomnosci i
dziataniami zmierzajacymi do niwelowania tego negatywnego zjawiska spotecznego. W
projekcie odpowiedzialny bedzie za koordynacje dziatan projektowych.

Jakub Wrona — dyplomowany pracownik socjainy. Od 14 lat pracujacy na réznych stanowiskach
w strukturach Miejskiego O$rodka Pomocy Spotecznej w Tarnowie, w tym takze posiada
bogate do$wiadczenie w pracy z osobami bezdomnymi. Organizator spotecznosci lokalnej.
Nieprzerwanie od 2009 r. petni funkcjg koordynatora merytorycznego w realizowanym przez MOPS
w Tarnowie projekcie finansowanym przez Unig Europejska w ramach Europejskiego Funduszu
Spotecznego pn. ,Dziatania aktywizujace klientow Miejskiego Osrodka Pomocy Spotecznej w
Tarnowie.” W tym okresie projekt objat swoim dziataniem 1004 beneficjentéw. Od grudnia 2014 r.
prezes Fundacji Spotecznej ,Progres”. W projekcie odpowiedzialny bedzie za kontakt z mediami i
partnerami kampanii.

2. Zasoby rzeczowe oferenta/oferentéw” przewidywane do wykorzystania przy realizacji zadania®

Brak

3. Dotychczasowe do$wiadczenia w realizacji zadan publicznych podobnego rodzaju (ze wskazaniem,
ktdre z tych zadan realizowane byty we wspotpracy z administracjq publiczna).

Whioskodawca (tj. Fundacja Spoteczna PROGRES), nie posiada wprawdzie do$wiadczenia jako
podmiot prawny, jednakze osoby z zarzadu Fundacji, jak i osoby zaangazowane w niniejszy projekt
posiadajg bogate dos$wiadczenie w realizacji i rozliczaniu projektéw grantowych, réwniez tych
realizowanych z administracjg publiczna.
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4. Imomacja, czy oferent/oferenci’ przewiduje(-a) zleca¢ realizacj¢ zadania publicznego w
trybie, o ktorym mowa w art. 16 ust. 7 ustawy dnia 24 kwietnia 2003 r. 0 dziatalnosci pozytku

publicznego i o wolontariacie.

Nie dotyczy.

Oswiadczam (-y), ze:

1) proponowane zadanie publiczne w catosci miesci si¢ w zakresie dziatalnosci pozytku publicznego
oferenta/eferentéw’);

2) w ramach sktadanej oferty przewidujemy pebieraniefniepobieranie” opfat od adresatow zadania;

3) oferent/eferenei” jest/sg” zwiazany(-ni) niniejszg oferta do dnia zakoriczenia realizacji zadania
zgodnie z umowa;

4) w zakresie zwigzanym z otwartym konkursem ofert, w tym 2z gromadzeniem, przetwarzaniem
i przekazywaniem danych osobowych, a takze wprowadzaniem ich do systeméw informatycznych,
osoby, ktérych te dane dotycza, ztozyly stosowne o$wiadczenia zgodnie z ustawg z dnia 29 sierpnia
1997 r. 0 ochronie danych osobowych (Dz. U. z 2002 r. Nr 101, poz. 926, z p6zn. zm.);

5) oferent/eferenei’ sktadajacy niniejszg ofertg nie zalega (-ja)/zalega(-ja)" z optacaniem naleznosci
z tytutu zobowiazan podatkowych/skladek na ubezpieczenia spoteczne”;

6) dane okreslone w czesci | niniejszej oferty s zgodne z Krajowym Rejestrem Sadowym/wiaseiwe
ewideneja';

7) wszystkie podane w ofercie oraz zatacznikach informacje sg zgodne z aktualnym stanem prawnym

i faktycznym.

FUNDACJA SPOLECZNA

P R 0 G R E s ....................... A

ul. Spokojna 6, 33-100 Tarnéw b Aeo—

ms mo0536847 REGON 3 ! m ................................................

(podpis osoby upowaznionej
lub podpisy oséb upowaznionych
do sktadania o$wiadczen woli w imieniu
oferenta/oferentow”
Data.... o4 A seths 21

Zataczniki:

1. Kopia aktualnego odpisu z Krajowego Rejestru Sadowego, innego rejestru lub ewidencj¥

2. W przypadku wyboru innego sposobu reprezentacji podmiotow sktadajacych oferte wspolng niz
wynikajacy z Krajowego Rejestru Sadowego lub innego wiasciwego rejestru - dokument potwierdzajacy
upowaznienie do dziatania w imieniu oferenta(-ow).
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Poswiadczenie ztozenia oferty?®

Adnotacje urzedowe®)

" Niepotrzebne skreslié.

% Rodzajem zadania jest jedno lub wigcej zadan publicznych okreslonych w art. 4 ustawy z dnia 24 kwietnia 2003
r. 0 dziatalno$ci pozytku publicznego i o wolontariacie.

¥ Kazdy z oferentoéw skladajacych oferte¢ wspolng przedstawia swoje dane. Kolejni oferenci dotaczaja whasciwe
pola.

9 Forma prawna oznacza formg dziatalnoéci organizacji pozarzadowej, podmiotu, jednostki organizacyjnej
okreslong na podstawie obowiazujacych przepiséw, w szczeg6lnosci stowarzyszenie i fundacje, osoby prawne
ijednostki organizacyjne dzialajace na podstawie przepisow o stosunku Pafistwa do Kosciota Katolickiego
w Rzeczypospolitej Polskiej, o stosunku Panstwa do innych koécioléw i zwiazkéw wyznaniowych oraz
o gwarancjach wolno$ci sumienia i wyznania, jezeli ich cele statutowe obejmuja prowadzenie dziatalno$ci pozytku
publicznego, uczniowskie kluby sportowe, ochotnicze straze pozarne oraz inne. Nalezy zaznaczyé odpowiednia
forme lub wpisaé inna.

% Podaé nazwe wha$ciwego rejestru lub ewidencji.

9 W zaleznoéci od tego, w jaki sposob organizacja lub podmiot powstat.

7 Osiedle, sotectwo lub inna jednostka pomocnicza. Wypetienie nie obowiazkowe. Nalezy wypehié jezeli
zadanie publiczne proponowane do realizacji ma by¢ realizowane w obrebie danej jednostki.

% Nie wypetniaé w przypadku miasta stotecznego Warszawy.

% Dotyczy oddziatéw terenowych, placowek i innych jednostek organizacyjnych oferenta. Nalezy wypeié jesli
zadanie ma by¢ realizowane w obrgbie danej jednostki organizacyjne;.

'% Nalezy okresli¢ czy podstawa sg zasady okre§lone w statucie, pelnomocnictwo, prokura czy tez inna podstawa.
Dotyczy tylko oferty wspoélne;.

'Y Wypehni¢ tylko w przypadku ubiegania si¢ o dofinansowanie inwestycji.

'» Opis musi byé spojny z harmonogramem i kosztorysem. W przypadku oferty wspélnej — nalezy wskazaé
doktadny podziat dziatan w ramach realizacji zadania publicznego miedzy sktadajacymi ofertg wspdlna.

'Y W harmonogramie nalezy poda¢ terminy rozpoczecia i zakonczenia poszczegdlnych dziatah oraz liczbowe
okreslenie skali dziatan planowanych przy realizacji zadania publicznego (tzn. miar adekwatnych dla danego
zadania publicznego, np. liczba §wiadczen udzielanych tygodniowo, miesigcznie, liczba adresatéw).

') Opis zgodny z kosztorysem.

') Nalezy opisa¢ zakladane rezultaty zadania publicznego — czy bedg trwale oraz w jakim stopniu realizacja
zadania przyczyni si¢ do rozwigzania problemu spotecznego lub zlagodzi jego negatywne skutki.

'9 Nalezy uwzgledni¢ wszystkie planowane koszty, w szczegdlnosci zakupu ustug, zakupu rzeczy, wynagrodzen.

' Dotyczy jedynie wspierania zadania publicznego.

'Y Nalezy wpisa¢ koszty bezposrednio zwiazane z celem realizowanego zadania publicznego.

' W przypadku oferty wspélnej kolejni oferenci dotaczaja do tabeli informacje o swoich kosztach.

0 Nalezy wpisaé koszty zwiazane z obsluga i administracja realizowanego zadania, ktére zwiazane sa
z wykonywaniem dziatan o charakterze administracyjnym, nadzorczym i kontrolnym, w tym obstuga finansowa
i prawna projektu.

) Wypetnienie fakultatywne — umozliwia zawarcie w umowie postanowienia, o ktérym mowa w § 16 ramowego
wzoru umowy, stanowigcego zatacznik nr 2 do rozporzadzenia Ministra Pracy i Polityki Spotecznej z dnia 15
grudnia 2010 r. w sprawie wzoru oferty i ramowego wzoru umowy dotyczacych realizacji zadania publicznego
oraz wzoru sprawozdania z wykonania tego zadania. Dotyczy jedynie oferty wspierania realizacji zadania
publicznego.

® Informacje o kwalifikacjach osob, ktére beda zatrudnione przy realizacji zadania publicznego, oraz
o kwalifikacjach wolontariuszy. W przypadku oferty wspolnej nalezy przyporzadkowaé zasoby kadrowe do
dysponujacych nimi oferentéw.
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L Np. Iixal, sprzet, materiaty. W przypadku oferty wspélnej nalezy przyporzadkowaé zasoby rzeczowe do
dysponujacych nimi oferent6w.

* Odpis mue,i,.hyfaagokfe.\yzﬂ&ﬂakrnyrxrSI&nem“IéKtycznym'i prawnym,

niezaleznie od tego, kiedy zostat wydany.
* Wypetnia organ administracji publiczne;.
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